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  م الاداريةوالاقتصاد والعلكلية 

  التسويق قسم 
   التسويق  فيبكالوريوسال الخطة الدراسية لدرجة

  
  -:معتمدة ساعة) 132( بعد إتمام المتطلبات التالية التسويق تمنح درجة البكالوريوس في 

 
  متطلبات الجامعة: أولا

  :ساعة معتمدة وتشمل) 27(ويخصص لها 
  )1(الجدول رقم  ساعة معتمدة موضحة في) 21( لها يخصصو: متطلبات إجبارية. أ

  متطلبات الجامعة الإجبارية: )1(جدول رقم 
 رمز ورقم 

  المساق
  الساعات المعتمدة  عنوان المساق

   ساعات معتمدة3  1 إنجليزية مهارات لغة  *100ل ز 
   ساعات معتمدة3  2 إنجليزية مهارات لغة  111ل ز 
  مدة ساعات معت3  1لغة عربية   100ع 
   ساعات معتمدة3  2لغة عربية   102ع 

   ساعات معتمدة3  علوم عسكرية  100ع .ع
   ساعات معتمدة3  التربية الوطنية  102س هـ 

   ساعات معتمدة3  مدخل إلى الحاسوب وتطبيقاته  100ح .ع
  .وتحكم دراسة هذا المساق تعليمات خاصة بامتحان مستوى اللغة الإنجليزية  *
ساعات معتمدة يختارها الطالب من المساقات التـي  ) 6(ويخصص لها : ةاختياريمتطلبات  . ب

  .تطرحها الجامعة شريطة أن لا يكون أحدها من المساقات التي تطرحها كليتة
  متطلبات الكلية: ثانيا

  :ساعة معتمدة وتشمل) 24(ويخصص لها 
 رمز ورقم 

  المساق
  الساعات المعتمدة  عنوان المساق

   ساعات معتمدة3  )1(سبة مبادئ في المحا  101مح 
   ساعات معتمدة3  )1( مبادئ في الإدارة   101د .أ

   ساعات معتمدة3   مبادئ في الاقتصاد الكلي  101ق 
   ساعات معتمدة3   مبادئ في الاقتصاد الرياضي  105ق 

   ساعات معتمدة3  )1(مبادئ في المالية   210م .م
  دة ساعات معتم3  الإدارة العامة في الأردن  160أ .ع

   ساعات معتمدة3  إحصاء لطلبة كلية الاقتصاد  107حص 
   ساعات معتمدة3  2مهارات الحاسوب    أ101ح .ن
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  متطلبات القسم: ثالثا
  ساعة معتمدة ) 81(ويخصص لها 

  
 :ساعة معتمدة وتشمل) 81( ويخصص له :التخصص المنفرد .1

  :ساعة معتمدة) 75(متطلبات إجبارية بواقع   . أ
، 223، تق  221تق ،220 تق، 200، ق 121ق .، ح102، ق 102د .، أ102مح 
 ،327، تق 324تق ، 321 ، تق 320، تق 230د .، ا227، تق 226تق  ، 225تق 

   ، 435أد، 427، تق 426 ، تق 424، تق 423 ، تق 422تق ، 420تق  350د .ا
   . 493تق 

  
  ساعات معتمدة يختارها الطالب من) 6( بواقع متطلبات اختيارية  . ب

  -:التاليةاقات  المس    
  ،207،ق  ،331، مح 311، مح 309،أد 491،تق 425،تق 329 ،تق328تق 
  ، 311، م م 211، م م 469، ع أ 233، ع أ 201أ .، ع472،ق 421، ق 407ق 

  .498، أد 328، م م 318م م 
  

  التسويق توزيع الساعات المعتمدة للتخصص المنفرد في 
  

  
ساعة ) 81( ويخصص له :التخصص الفرعي / تسويق التخصص الرئيسي  .2

 :معتمدة وتشمل
  
  
  
 

  :ساعة معتمدة) 60(متطلبات إجبارية بواقع   . أ
د .، أ227، تق 225، تق 221تق  ، 220ق ت، 200ق ، 102 مح، 102د .، أ102ق 

، 422، تق 420تق  ، 350د .أ ،327تق  ، 324تق ، 321، تق 320 ، تق 230
   .493، تق 435 أد، 427، تق 426،تق 

  
  ساعة معتمدة حسبما يحدده) 21( بواقع متطلبات التخصص الفرعي  . ب
   بالتخصص الفرعيالتسويقويسمح لطالب .  قسم التخصص الفرعي   

  جميع الأقسام في كلية الاقتصاد والعلوم الإدارية ، القانون،  : المجالات التالية ي     ف
     علوم الحاسوب، الإحصاء،الرياضيات، اللغة الإنجليزية، تكنولوجيا المعلومات، 

  . واللغات)في قسم الصحافة(     والعلاقات العامة 

الساعات   المتطلبات
  الإجبارية

الساعات 
  ختياريةالا

  المجموع

  27  6  21  متطلبات الجامعة
  24  -  24  متطلبات الكلية
  81  6  75  متطلبات القسم
  132  المجمـــوع
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  صص الفرعيالتخ / تسويقتوزيع الساعات المعتمدة للتخصص الرئيسي 

الساعات   المتطلبات
  الإجبارية

الساعات 
  الاختيارية

  المجموع

  27  6  21  متطلبات الجامعة
  24  -  24  متطلبات الكلية
  60  -  60  متطلبات القسم

متطلبات التخصص 
  الفرعي

  21  حسبما يحددها قسم التخصص الفرعي

  132  المجمـــوع
  

  . معتمدةساعة) 21( و يخصص له التسويقالتخصص الفرعي في 
  لطلبة كلية الاقتصاد والعلوم الإدارية . 1

   ساعة معتمدة) 15(ويخصص لها  :متطلبات إجبارية. أ 
  ، 420تق ،  321تق، 320تق ، 221تق  ،220تق 

  
       لمساقات  االب من اعات معتمدة يختارها الطس) 6(لها يخصص و :متطلبات اختيارية. ب 

  .498 ويمكن ان يكون من بينها مساق أد . فما فوق200من مستوى   القسميطرحهاالتي      
  

  للطلبة من خارج كلية الاقتصاد والعلوم الإدارية. 2
  ساعة معتمدة ) 18(لها يخصص و :متطلبات إجبارية. أ

  ، 420تق ،  321تق، 320تق ، 221تق  ،220تق ، 101أد          
رها الطالب من المساقات التي يطرحها يختاساعات معتمدة ) 3( لها يخصصو :متطلبات اختيارية. ب

   : .498 فما فوق ويمكن ان يكون من بينها مساق أد 200القسم من مستوى 
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  التسويق  قسم حهاالمساقات التي يطر
  

الساعات   عنوان المساق  رقم المساق
  المعتمدة

  المتطلب السابق

  -  3  التسويق وحماية المستهلك  100تق 
  102د .أ  3  )1(مبادئ التسويق   220تق 
  220تق   3  )2(مبادئ التسويق   221تق 

  220تق   3  سياحيالتسويق ال  223تق *
  220تق   3  دوليالتسويق ال  225تق 
  220تق   3   التجزئةإدارة  226تق 
  221تق   3  تطبيقات الحاسوب في التسويق  227تق 
  220تق   3  تسويق الخدمات  320تق 
  220تق   3  إدارة المبيعات  321تق 
  220تق   3  إدارة المنتج  324تق 
  220تق   3   الترويجإدارة  327تق 
  220تق   3  تجارة الجملة  328تق 
  220تق   3  مصرفيالتسويق ال  329تق 
  220تق   3  سلوك المستهلك  420تق 
  220تق   3  إدارة التسويق  422تق 
  220تق +200 ق  3  تسويقالبحوث   423تق 
  227تق   3  التسويق الإلكتروني  424تق 
  220تق   3  تسويق صناعي  425 تق
  220تق   3  قنوات التوزيع  426تق 
  332تق   3  استراتيجيات التسويق  427تق 
  موافقة رئيس القسم  3  في التسويقموضوعات خاصة   491تق 
  موافقة رئيس القسم  3  بحث التخرج  493تق 

  
 
  

    في الخطة القديمة323 مكافئ لمساق تق 223مساق تق  •
       في الخطة القديمة325اق تق  مكافئ لمس225مساق  •
   في الخطة القديمة326 مكافئ لمساق تق 226مساق تق  •
   في الخطة القديمة420 مكافئ لمساق تق 330مساق تق  •
    في الخطة القديمة 422 مكافئ لمساق تق 332مساق تق  •
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  تسويقال: القسم                                               الاقتصاد والعلوم الإدارية: الكلية
  البكالوريوس: البرنامج

  نموذج بيانات الخطة الدراسية
  البكالوريوس: البرنامج                                                              التسويق:القسم                                       الاقتصاد والعلوم الإدارية: الكلية

    عدد الساعات 
  تسلسل

  
رمز المساق 

  ورقمه

  
  اسم المساق

  
  عملي  نظري  وصف المساق

  
  متطلب سابق

) المنتج ، قنوات التوزيع ، الأسعار ، الترويج ( التسويق وعناصره   التسويق وحماية المستهلك  100تق   1
حماية المستهلك ، أخلاقيات التعامل في التسويق، دور المؤسسات 

  .المختلقة في حماية المستهلك 

3   -    

تزويد الطلبة بالمعرفة والمهارات اللازمѧة للبحѧث        يهدف هذا المساق إلى       أساليب البحث العلمي  200تق   2
عند اآتمال تدريس المساق يتمكن الطلبة من  . العلمي الفعال في الأعمال     

يغطي المساق آѧل مراحѧل البحѧث العلمѧي          . إجراء مشاريع بحثية مختلفة     
،مثѧѧѧل عمليѧѧѧة البحѧѧѧث، تѧѧѧصميم البحѧѧѧث، جمѧѧѧع البيانѧѧѧات، التحليѧѧѧل تفѧѧѧسير  

  . النهائي النتائج، آتابة التقرير

3  -    

مفهѧѧوم التѧѧسويق وأهميتѧѧه، وظѧѧائف التѧѧسويق ، أنѧѧواع الѧѧسلع والأسѧѧواق ،      )1(مبادئ في التسويق   220تق   3
المنѧتج ،   (الأسواق ، سѧلوك المѧستهلك ، المѧزيج التѧسويقي            )تجزئة(تقسيم  

  ). التوزيع ، الترويج، التسعير 

  101ا د   -  3

طالѧѧѧѧѧب بѧѧѧѧѧالتخطيط الإسѧѧѧѧѧتراتيجي فѧѧѧѧѧي التѧѧѧѧѧسويق ، والبيئѧѧѧѧѧة   تعريѧѧѧѧѧف ال  )2(مبادئ في التسويق   221تق   4
تѧسويق الخѧدمات وآѧذلك      . التسويقية،والتسويق الѧدولي وبحѧوث التѧسويق        
والعلامѧات   تطوير سلع جديѧدة،   : التعمق بإبعاد المزيج التسويقي المختلفة مثل       

  .تلفة واسالبيب الترويج المخ، التجارية ، التغليف ، وتجارة الجملة ، وتجارة التجزئة 

  220تق   -  3

حي سواء الخارجي أو الداخلي والتعريف ايبأهمية التسويق السالتعريف   التسويق السياحي  223تق   5
بوآالات السياحة ، وأنواع السياحة وتصميم المزيج التسويقي السياحي 

 السياحية ، وترويج ألاماآنتطوير الخدمات السياحية ، التسعير ، (
  ) . السياحة 

  220تق   -  3

هيكѧѧل  التѧѧسويق  الѧѧدولي،   وتنظيمѧѧه،   وسياسѧѧاته  وإجراءاتѧѧه،   تѧѧأثير   التسويق الدولي  225تق   6
المنافѧѧѧسة الأجنبيѧѧѧة علѧѧѧى الѧѧѧسوق المحلѧѧѧي،  مѧѧѧشكلات اختѧѧѧراق الأسѧѧѧواق  

  .الأجنبية

  220تق   -  3

 ،لتجزئѧѧѧѧةل  التجزئѧѧѧѧة،  التخطѧѧѧѧيط الاسѧѧѧѧتراتيجي إدارةطبيعѧѧѧѧة  وأهميѧѧѧѧة    إدارة التجزئة  226تق   7
طѧѧѧѧرق تمويѧѧѧѧل تجѧѧѧѧارة .  التجزئѧѧѧѧة،  تكنولوجيѧѧѧѧا التجزئѧѧѧѧةإدارةتѧѧѧѧصنيف 
تخطѧѧѧيط المѧѧѧزيج  .  التجزئѧѧѧةإدارةاسѧѧѧتخدام حѧѧѧق الامتيѧѧѧاز فѧѧѧي  . التجزئѧѧѧة
  .الرقابة على نشاطات التجزئة. التسويقي

  220تق   -  3
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ترآيѧز علѧى   تعريف الطالب بإستخدمات الحاسوب في مجѧال التѧسويق وال        تطبيقات الحاسوب في التسويق  227تق   8
وآيفيѧة  ).مثѧل  ورد، اآѧسل ، بѧور بوينѧت         (برامج المايكروسوفت الحديثة    

  .تطبيقها في مجال التسويق 

  220تق   -  3

المѧزيج التѧسويقي للخѧدمات    . مفاهيم التسويق الحديثة في مجال الخѧدمات       تسويق الخدمات  320تق   9
    ѧѧة المدرآѧѧود الخدمѧѧة ، وجѧѧى الخدمѧѧب علѧѧة، إدارة الطلѧѧصميم الخدمѧѧة ، ت

  .والمشكلات المترتبة على تسويق الخدمات 

  220تق     

يتѧѧضمن هѧѧذا المѧѧساق التخطѧѧيط الإسѧѧتراتيجي وإعѧѧداد الموازنѧѧات وآѧѧذلك      إدارة المبيعات  321تق   10
تطوير الوظѧائف البيعيѧة بمѧا بتعلѧق بالعلاقѧة مѧع الزبѧائن وإدارة المنѧاطق          

، وتوجيѧѧѧه ، وتنظيمهѧѧѧا بالإضѧѧѧافة إلѧѧѧى التنبѧѧѧؤ وتحديѧѧѧد الطلѧѧѧب ، وقيѧѧѧادة    
  .وتحفيز رجال البيع 

  

  220تق   -  3

يهѧѧدف هѧѧذا المѧѧساق إلѧѧى تعريѧѧف الطالѧѧب بعمليѧѧة تطѧѧوير وإدارة سѧѧلعة           إدارة المنتج  324تق   11
آѧذلك الترآيѧز علѧى أسѧباب فѧشل تطѧوير الѧسلع الجديѧدة، وآيѧف                  . جديدة  

  . يمكن إدارة وتحسين الصورة الذهنية للمارآات من منظور العملاء
  
  

  220تق   -  3

يهѧѧدف هѧѧذا المѧѧساق إلѧѧى تزويѧѧد الطلبѧѧة بالمعرفѧѧة والمهѧѧارات اللازمѧѧة فѧѧي   إدارة الترويج  327  12
اسѧتخدام  . الاتصالات التسويقية فѧي بيئѧة الأعمѧال ذات التنافѧسية الѧشديدة          

إدارة التѧѧرويج المتنوعѧѧة علѧѧى أرض الواقѧѧع فѧѧي التѧѧسويق يتنѧѧاول المѧѧساق 
بنظѧѧѧرة شѧѧѧمولية ، وآѧѧѧذلك آѧѧѧل  مفهѧѧѧوم الاتѧѧѧصالات التѧѧѧسويقية المتكاملѧѧѧة  

  .أساليب الترويج ومختلف أنواع وسائل الأعلام 

  220تق   -  3

تصنيف  تجار ، وظائف تجار الجملة الجملةطبيعة وأهمية تجارة   تجارة الجملة  328تق   13
المزيج .  الجملة،  أنماط تجار الجملة والوآلاء والمؤسسات المساعدة

لمساق على أساسيات إدارة تجارة  ويرآز االتسويقي في تجارة الجملة
  .الجملة ودورها في النظام التسويقي 

  220تق   -  3

المѧѧѧѧزيج التѧѧѧѧسويقي  .مبѧѧѧѧادئ دراسѧѧѧѧات  التѧѧѧѧسويق المѧѧѧѧصرفي     التسويق المصرفي  329تق   14
إعѧѧѧداد الخطѧѧѧط التѧѧѧسويقية اسѧѧѧتراتيجيات التѧѧѧسويق  المѧѧѧصرفي 

يѧة  للنشاطات المصرفية المختلفѧة،  المѧستجدات المحليѧة والعالم         
  . والتسويق المصرفي الإلكتروني في المجال المصرفي

  220تق   -  3

المظاهر السلوآية للمѧشتري القѧرار الѧشرائي للمѧستهلك والمѧؤثرات علѧى                سلوك المستهلك  420تق   15
سѧѧѧلوك المѧѧѧشتري مثѧѧѧل الجماعѧѧѧات المرحعيѧѧѧة ، والطبقѧѧѧات الاجتماعيѧѧѧة ، 

  220تق     3
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لم، والإدراك ، وأسѧѧѧѧلوب الحيѧѧѧѧاة ، والعلاقѧѧѧѧات العائليѧѧѧѧة ، وآѧѧѧѧذلك الѧѧѧѧتع    
 توالشخѧѧѧѧصية والاتجاهѧѧѧѧات والعوامѧѧѧѧل النفѧѧѧѧسية والأدوار والاسѧѧѧѧتخداما  

  الاستراتيجية للاتصالات المقتنعة في التسويق 
 دور  مѧѧدير  التѧѧسويق  فѧѧي  تطѧѧوير ، الѧѧشرآاتمѧѧشكلات التѧѧسويق فѧѧي     إدارة التسويق  422تق   16

أفكار من العلوم الѧسلوآية     وتقديم استراتيجيات  تسويقية هادفة،  استخدام        
فѧѧѧي فهѧѧѧم المѧѧѧشترين،  دراسѧѧѧة مجѧѧѧالات اتخѧѧѧاذ القѧѧѧرارات فѧѧѧي التѧѧѧسويق، 

 الإنتѧѧاج والتѧѧسعير والاسѧѧتراتيجيات وتطѧѧويرالإعѧѧلان والبيѧѧع الشخѧѧصي،  
   والتنافسيةالتوزيعية

  220تق   -  3

للازمة لتطبيق  يهدف هذا المساق إلى تزويد الطلبة بالمعرفة والمهارات ا          بحوث التسويق  423تق   17
وعنѧѧد اآتمѧѧال تѧѧدريس المѧѧساق ،    . بحѧѧوث التѧѧسويق علѧѧى أرض الواقѧѧع    

يتمكن الطلبة من فهم الحѧالات البحثيѧة فѧي التѧسويق ، واسѧتخدام الأدوات           
يرآѧѧز المѧѧساق . البحثيѧة المناسѧѧبة لمعالجѧѧة المѧشاآل البحثيѧѧة فѧѧي التѧسويق    

        ѧسويق ، ويغطѧوث التѧي بحѧة فѧة والعمليѧب التطبيقيѧل  على الجوانѧى مراح
  .البحث المتقدمة في التسويق 

   +200   تق   -  3
  220تق 

يشتمل هذا المѧساق علѧى التعريѧف بمفهѧوم التѧسويق الإلكترونѧي وأهميتѧه                  التسويق الالكتروني  424تق   18
آلياتѧѧѧه ، عناصѧѧѧر المѧѧѧزيج التѧѧѧسويقي الإلكترونѧѧѧي ، تطبيقѧѧѧات التѧѧѧسويق       

عمѧѧال أو مѧѧا يعѧѧرف   الالكترونѧѧي فѧѧي الأسѧѧواق الاسѧѧتهلاآية وأسѧѧواق الأ    
  . بالتجارة الالكترونية البينية

  227تق   -  3

طبيعة التسويق الصناعي ، أنѧواع الѧسلع الѧصناعية ، الطلѧب علѧى الѧسلع                   التسويق الصناعي  425تق   19
الصناعية ، تجزئة الأسواق الصناعية ، التخطѧيط الإسѧتراتيجي للتѧسويق            

  .الصناعي ، استراتجيات المزيج التسويق الصناعي 

  220تق   -  3

مѧѧع ) المنѧѧتج، تѧѧاجر الجملѧѧة،تاجر التجزئѧѧة (دراسѧѧة أعѧѧضاء قنѧѧاة التوزيѧѧع    قنوات التوزيع  426تق   20
دراسѧѧة العوامѧѧل البيئيѧѧة . الاهتمѧѧام بѧѧـ والترآيѧѧز علѧѧى أنѧѧواعهم ووظѧѧائفهم  

. الأبعاد السلوآية لقنوات التوزيѧع  . المختلفة التي تؤثر على قناة التوزيع   
مراقبѧѧة وتقيѧѧيم النѧѧشاطات التوزيعيѧѧة فѧѧي  . يѧѧة آفѧѧؤة تѧѧصميم قنѧѧوات توزيع

  .قنوات التوزيع 

  220تق   -  3

يهѧѧدف هѧѧذا المѧѧساق تزويѧѧد الطالѧѧب بالمهѧѧارات الأساسѧѧية لوضѧѧع وتطѧѧوير   استراتيجيات التسويق  427تق   21
: إستراتيجيات التسويق وذلѧك مѧن خѧلال مناقѧشة أمѧور آثيѧرة مѧن أهمهѧا          

ية ، مناقشة البѧدائل الإسѧتراتيجية ، مثѧل          تحليل المواقف الداخلية والخارج   
النمو ، التغلغѧل والإسѧتراتيجيات الدوليѧة آѧل ذلѧك يهѧدف الѧى خلѧق ميѧزة                    

  .تنافسية مساندة 

  332تق   -  3

  افقة رئيس القسممو    يقѧѧوم الطلبѧѧة بتحليѧѧل ومناقѧѧشة وآتابѧѧة تقѧѧارير فѧѧي موضѧѧوعات وقѧѧضايا   ندوة في التسويق  491تق   22



  
  
 

©2007 Faculty of ECONOMICS & ADMINISTRATIV SCIENCES  

9 

  .خاصة في التسويق يختارها المحاضر 
يحѧѧضر الطلبѧѧة سلѧѧسلة محѧѧضرات مكثفѧѧة بفتѧѧرة زمنيѧѧة قѧѧصيرة بѧѧالترآيز      بحث في التسويق  493تق   23

ثѧѧم يطلѧѧب مѧѧن الطلبѧѧة القيѧѧام     . علѧѧى بحѧѧوث التѧѧسويق التطبيقيѧѧة العمليѧѧة     
  .بمشاريع بحثية في التسويق     تحت إشراف مكثف خلال الفصل 

  

  موافقة رئيس القسم    

  
 
 
 
 
 
 
 


